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STEIGEN SIE EIN IN

UNSER KUNDENPORTAL!

Entdecken Sie den effizienten, papierfreien
Weg, um Nachrichten oder Vertrdge rund um
die Uhr einzusehen, Schadenmeldungen zu

verfassen und vieles mehr.

LIEBE LESERIN!
LIEBER LESER!

Kreativitdt hat viele Facetten. Ob als wahres Feuer-
werk oder als kleiner Funke, der groBBe Ideen entfacht:
Sie spielt eine maBgebliche Rolle in unser aller Leben -
so auch, wenn es um Mobilitdt geht, die sich unent-
wegt selbst neu erfindet. In dieser Ausgabe gehen wir

der Kreativitdt auf den Grund und machen uns auf die

Suche nach dem Ursprung von |deen.

Denn so wie die Mobilitdt entwickelt sich auch das

Angebot der Porsche Bank laufend weiter. Von inno-

PORS CHE vativen Mobilitatsprodukten Uber inspirierende Finan-

/') zierungslosungen bis hin zu Apps, die mit spielerischen
Ansdtzen arbeiten - Kreativitdt ist stets der Schlissel

zu neuen ldeen.
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KREATIVITAT
ALS ANTRIEB

Ein Auto designen, ein spannendes Buch schreiben oder ein Musikstick komponieren: Das
reizt viele Menschen. Dabei miilssen es nicht immer so groBe Projekte sein, auch in unse-
ren alltéglichen Handlungen steckt einiges an Kreativitédt. Meist handelt es sich nicht um die
kiinstlerische ,Big-C Creativity”, sondern um die kleinere Schwester ,Little-c Creativity”.
Diese brauchen wir zum Beispiel, um eine Urlaubsroute zu planen. Kreativitdt hat viele
Facetten und spielt bei den Marken des VW Konzerns eine wichtige Rolle. Wie unsere

EINE AUSSERGEWOHNLICHE PREMIERE

Farben haben eine starke Wirkung auf unser Unterbewusstsein. Diese Kraft nutzte Porsche, um
den neuen Macan auf kreative Art und Weise zu prdsentieren. FUr den Launch des SUVs wurde
der Violett-Ton ,Provence” gewdahlt. Bei der Weltpremiere in Singapur waren mehrere Wahrzei-
chen der Stadt, wie die berGhmten Gardens by the Bay, in die Farbe gehUllt. Wenn jetzt jemand

von einer Fahrt entlang franzdsischer Lavendelfelder traumt, ist das kein Zufall, sondern das

Einblicke zeigen, kommt sie auf ganz unterschiedliche Weise zum Einsatz. Ergebnis einer Idee, die unsere Fantasie anregt. Mehr zum neuen Porsche Macan auf Seite 19.
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© SEAT/CUPRA

AUSGESCHLAFENE IDEEN

Morgens aus dem Bett hUpfen und schon sprudeln
die ldeen? Ganz so einfach funktioniert es nicht. Von
Thomas Alva Edison, dem Erfinder der GlUhbirne, ist
allerdings bekannt, dass er Mini-Powernaps machte,
um das volle Potenzial seines Gehirns auszuschop-
fen. Entscheidend ist doch das Ergebnis: Kreativitat
bedeutet, etwas zu erschaffen, das neu und nitzlich
ist. So sieht man das auch bei CUPRA. Die Marke will
nicht nur mit emotionalem Design die Grenzen ver-
schieben, sondern mit ihren Innovationen auch einen
wertvollen Beitrag zur Nachhaltigkeit leisten. Neben
dem Fokus auf Elektromobilitdt hat das Unterneh-
men ldeen zur Sduberung der Meere: Die Fasern fur
die Sportsitze des CUPRA Born werden aus Plastik-
mUll gewonnen, der aus dem Meer geholt wurde.
Naturfasern wie Flachs und Hanf kommen bei
CUPRA ebenfalls zum Einsatz.
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NEUE WEGE EINSCHLAGEN

Als vor 50 Jahren der VW Golf als Nachfolger des VW Kdafer in Produktion ging, wurde
eine vollig neue Fahrzeugklasse definiert: Die Golf Klasse. Jede der acht Generationen
Uberzeugt durch ganz eigene innovative Ideen. War es beim Golf | die WasserkUhlung,
so Uberrascht der Golf heute mit einem Sprachassistenten inklusive ChatGPT. Das ver-
bindende Designmerkmal neben der markanten C-Sdule? ,Der Golf hat immer schon
geldchelt”, bringt es VW Designchef Andreas Mindt auf den Punkt.

© Volkswagen Aktiengesellschaft

Gute Laune und eine andere Sicht
auf die Dinge: Das sind auch
die Eckpfeiler in Chris Sammers
Leben. Der ehemalige Windsurf-
Pro und Kooperationspartner von
VW Nutzfahrzeuge setzt auf einen
mobilen Lifestyle. Als Guide inspi-
riert er andere dazu, die Wellen zu
reiten und die Natur zu entdecken.
Kreativ und flexibel auf Heraus-
forderungen zu reagieren, gehdrt
zu seinem Alltag - und dabei be-
gleitet ihn stets sein VW California
Beach Edition Camper TDI. Er gibt
Sammer nicht nur Platz, Komfort
und Sicherheit, sondern verkérpert

auch die Suche nach Freiheit.

< Abenteurer Chris Sammer
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EIN SPIEL MIT DER NEUGIERDE

Andrés Reisinger ist einer der wichtigs-
ten Kinstler und Designer unserer Zeit.
Bei seiner jiungsten Zusammenarbeit
mit Audi waren es der Spal3, ein Elek-
troauto zu fahren und die Faszination
fur Technologie, die ihn inspirierten.
Das Ergebnis sorgt definitiv fir Neu-
gierde: Um den neuen Audi Q6 e-tron
vor seiner Weltpremiere in Szene zu
setzen, entwickelte Reisinger aufBer-
gewodhnliche digitale Kunstwerke, die
das verhUllte Fahrzeug in mehreren
Metropolen prdasentieren. Auf Seite 17
wird das Geheimnis gelUftet und der
vollelektrische Qé e-tron vorgestellt.

Audi Q6 e-tron }

DAS RICHTIGE MINDSET

Genies wie Leonardo da Vinci, Stephen Hawking oder Ferdinand
Porsche haben mit Menschen, die heute in kreativen Berufen arbeiten,
etwas gemeinsam: das offene Mindset. Untersuchungen zeigen, dass
kreative Menschen Probleme von verschiedenen Seiten betrachten. Sie
sind wissbegierig, ausdauernd, zielorientiert und bereit, sinnvolle Risi-
ken einzugehen. Wahrend man Techniken und Methoden erlernen kann,
ist dies auch eine Frage der Persdnlichkeit. Fir Haubenkoch und Skoda
Markenbotschafter Christoph ,Krauli” Held war 2020, als die Gast-
ronomie geschlossen war, der Zeitpunkt da, etwas Neues zu versu-
chen. Kurzerhand startete er mit einem Freund ein YouTube-Format,
das rasch viral ging. Heute ist der Kichenrebell nicht nur Restaurant-
inhaber, sondern auch Podcaster und Fernsehstar. Um die vielen Fahrten
mit vollem Kofferraum zurickzulegen, vertraut er auf den vollelektrischen
Skoda Enyaq Coupé. Dieser matcht mit seinem Lifestyle, denn Authenti-

zitat ist fUr den Starkoch ebenso wichtig wie Kreativitat.

,-Antol'\is Hadjimichael

i

drés Reisinger,

1

<
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INSPIRATION FINDEN

Neben der richtigen Einstellung hilft auch
Input von auBen. FUr SEAT ist die Metropole
Barcelona - mit ihrer pulsierenden Lebens-
freude, dem Sinn fUr Schénheit und der Lage
am Meer - eine Quelle der Inspiration. Die
CASA SEAT im Herzen der Stadt versteht sich
als Dreh- und Angelpunkt fUr die aktive Neuge-
staltung der Mobilitdt von morgen. Sie umfasst
ein Marken-Erlebniszentrum, Veranstaltungs-
flachen, ein Concept Lab und mehr. Wie urbane
Mobilitdt noch funktionieren kann, fUhrt die
Marke bereits heute mit dem SEAT MO vor. Der
vollelektrische eScooter der 125-Kubik-Klasse
verursacht null Emissionen und ist bestens
dafir geeignet, durch enge Gassen zu flitzen
und dann einfach direkt vor der TUr zu parken.
So macht das Leben Spal3 — und das ist immer
ein guter Startpunkt fUr neue kreative Ideen.

{ SEAT MO

Ll
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S DAS KREATIV-WORKOUT
Alles auBer langweilig: Wer seinen Gedanken mit
diesen Kreativitdtstechniken freien Lauf ld@sst,
ﬁ B E R H : I s P U R wird zu Uberraschenden Ergebnissen kommen.

Stifte spitzen, fertig, los! Denn Kreativitdt kann man trainieren. Unser kleiner Workshop stellt MUT ZUM MULL

verschiedene Methoden vor, mit denen es ganz einfach gelingt, das Gehirn anzukurbeln. Aufschreiben. aufschreiben. aufschreiben.
Kreative Menschen produzieren viele |deen,
um dann aus dieser FUlle die besten heraus-
zufiltern. Im ersten Schritt wird nur gesam-

DER DAT-KREATIVITATSTEST
[ | melt, nicht beurteilt.

Um zu Beginn erst einmal zu ermitteln, wie kre-
ativ wir Uberhaupt sind, genigt ein einfacher
Worttest der Harvard University. Die Aufgabe:

Zehn Worter notieren, die inhaltlich moglichst

wenig miteinander zu tun haben. Je besser

20/20-Regel fur (deew:
ca. 80 % wevdew spiiter

verworfew

dies gelingt, desto groBer sind die Fahigkeiten
. . _— KOPFSTAND-METHODE
im divergenten Denken. Menschen mit einem
. . . Dabei kehrt man die Aufgabe ins Gegen-
hohen Score gehen spielerisch, unsystematisch ] ]
und damit kreativ an ein Thema heran. Unter teil ur.r.w und SUChF bewuhss; n:c: negati-
datcreativity.com kann man den Test in engli- ven Lésungen. Die Methode liefert neve
Ansatzpunkte, die abschlieBend wieder

scher Sprache durchfihren und sofort aus-
B ins Positive gedreht werden.
werten lassen.

vter Zugang macht S'Pa'f)

ekeh
g e FleckRew awf

wnd zelot blind

WALT-DISNEY-METHODE

Hier gilt es, in eine Rolle zu schlipfen

und die Aufgabenstellung aus dieser

Perspektive zu betrachten. Der Zugang

hilft, Denkmuster zu durchbrechen und . RDLLe devr TYﬁM—VWCV\IdCV\I

B st ideal fur Gruppen. . =olle der realistischen

. =olle dev Koritischew
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https://www.datcreativity.com/
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CAR TALK

Christine Klell ist Inspirationscoach und Lésungs-
finderin. Sie hilft Menschen, ihre Ildeen zu ent-
fesseln und Lésungen zu entwickeln. Wir haben
mit ihr eine Runde im Auto gedreht und dabei

Uber Kreativitdt gesprochen.

Woas verstehen Sie unter Kreativitat?

FUr mich ist das die Fdhigkeit, Losungen zu ent-
wickeln, Perspektiven zu verdndern und verrickte
Gedanken zuzulassen. Eine Qualitat, die wir in
jedem Lebensbereich anwenden kénnen. Egal, ob
du ein tolles Businesskonzept entwickelst oder
innovative Ansdtze fur einen neuen Autoantrieb

verfolgst.

Aber in der Geschdftswelt dreht sich alles um
Zahlen und Fakten. Ist da Platz fiir Kreativitat?

Unbedingt! Gerade in der aktuellen Zeit ist sie
wichtig. Unternehmen brauchen den Mut, Experi-
mente zu wagen und ungewdhnliche Sichtweisen
einzunehmen. So wie das kalifornische Unter-
nehmen, das aus altem Backwerk klimaneutralen
Wodka herstellt. Sie wollten einfach eine Lésung
dafir finden, dass 40 % der angebauten Lebens-
mittel im MUll landen. Daraus entstand ein preis-

gekréntes Produkt.

Kreative Intelligenz A
Mehr auf der Website
christine-klell.com

Was hilft eigentlich aus einem ,Kreatief” heraus,
wenn es mal auftaucht?

Nach meiner Erfahrung: Vertrauen und die
Fahigkeit, gedanklich ohne Erwartungen zu spie-
len. Viele von uns neigen dazu, provokante oder
unrealistische ldeen sofort zu verwerfen. Aber es
ist einfacher, aus einem ungewd&hnlichen Ansatz
eine innovative Idee abzuleiten, als eine langweilige

Idee in etwas GroBartiges zu verwandeln.

Welchen Tipp geben Sie Menschen, die sich als
véllig unkreativ bezeichnen?

Man kann seine Kreativitat stdrken, indem man
hin und wieder spielerisch in den Kreativmodus
wechselt. Wdahle z. B. einen Alltagsgegenstand
und stell dir vor, wie du deinen Tag aus dessen
Perspektive erleben wirdest. Oder beschreibe
Aspekte deines Lebens mit anderen Sinnen. Wie
schmeckt deine Arbeit? Wie fUhlt sich deine Frei-

zeit auf der Haut an?

Die besten Ideen hat man oft unter der Dusche.
Klappt das auch beim Autofahren?

Absolut! In solchen Momenten, in denen wir uns
entspannen, kénnen die Gedanken frei flieBen. Dein
innerer Kritiker wird leiser, der Druck verschwindet

und es entsteht Raum fUr kreative Einfalle.

© Miguel Sanz/Image Source via Getty Images.

ginfach
wiihlew:

TRAUMAUTO

VORAUS

Ob im Sportwagen entlang der Kiiste, im Camper
durch die Provence oder im Kombi zum Vintage-Floh-
markt. Wir alle haben verschiedene Sehnsiichte,
wenn es um die Finanzierung unseres Traumautos
oder die Erreichung unserer Ziele geht. Mit der

Porsche Bank kann man viele davon erfillen.

4

Leasing ist bei der Porsche Bank die beliebteste
Form der Finanzierung. Kein Wunder, denn hier
geht's ganz schén flexibel zu. Kdénnen beim
Restwert Leasing durch Eigenleistungen monat-
liche Rate sowie Gesamtbelastung verringert
werden, so steht das Mietleasing ganz unter dem
Motto ,Restwertrisiko ade” und ldsst sowohl
Fahrerinnen als auch Fahrer einfach sowie un-

kompliziert zum nachsten Auto wechseln.

FINANZIERUNG SO VIELFALTIG
WIE DIE VORSTELLUNGSKRAFT

Auch die Sortimentsvielfalt ist groB3. Egal, ob ein
Neu-, Jung- oder Gebrauchtwagen: in der Modell-
palette des VW Konzerns findet man immer
etwas. Zusammen mit den individuellen Finan-
zierungsmaoglichkeiten der Porsche Bank wird
das jeweilige Traumauto dann ganz schnell zum

realen Lieblingswagen.

SO EINFACH GEHT'S

1. Beratung vereinbaren
2. Passendes Angebot wdhlen
3. Abfahren & geniel3en

Hier geht's zum
Beratungstermin
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https://www.christine-klell.com/
https://www.porschebank.at/kundenservice/beratung-anfordern/
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PURE INNOVATION

Diese neuen Modelle vereinen Design und Performance

CUPRA TAVASCAN
NEUE WEGE ERFAHREN

Der CUPRA Tavascan, ein vollelektrisches SUV-
Coupé, ist ein kreatives Meisterwerk seiner Klasse.
Geschaffen aus der Vision, E-Mobilitat neu zu
denken, schldgt er die Bricke zwischen Asthe-
tik und Performance. Designt und entwickelt in
Barcelona hat er mit seinen zwei AusfUhrungen
von 210 kW (286 PS) und 250 kW (340 PS) auch
so einiges unter der Haube. Die leistungsstdrkere
Version ist ein vollelektrischer Allrad, der hohe
Performance und Uberragende Durchzugskraft
vereint. Damit beeindruckt der CUPRA Tavascan
selbst in den eisigen Bedingungen Lapplands
und besticht durch Wendigkeit und Grip. Ausge-
stattet mit einem verstellbaren Sportfahrwerk
und Progressivlenkung ist er ein verldsslicher
Begleiter fur die Eroberung neuen Terrains. Auf

seinem Weg durchs Abenteuer wird das Allrad-

Modell durch ein Batteriepack mit 77 kWh Netto-
kapazitdt und rund 520 Kilometern Reichweite
sowie eine Vielzahl modernster Fahrassistenz-
systeme unterstiUtzt. Zusdtzlich punktet der
CUPRA Tavascan mit Uberraschenden inneren
Werten wie einem 15-Zoll-Navigationssystem
sowie einem Hi-Fi-Soundsystem von Sennheiser.
Und wenn man nach den ganzen Entdeckungen
doch mal eine Pause einlegen muss, finden
moderne Parkfunktionen einschlieBlich Remote-
Parkassistenten (RPA) Platz in der kleinsten Licke.

DESIGN-HIGHLIGHT

Matrix-LED-Scheinwerfer sowie ein edler Innen-
raum mit prédgnant geformter Mittelkonsole und
schlanken LUftungsschlitzen verwdhnen das Auge.

Stromverbrauch kombiniert: 15,2 - 16,8 kWh/100 km;
CO,-Emissionen kombiniert: O g/km; elektrische Reich-
weite kombiniert: 569 ken (WLTP-Werte). Angaben bei
Spannbreiten in Abh&angigkeit von der gewdhlten Aus-
stattung des Fahrzeugs. Stand 07/2024. Symbolfoto.

SEAT LEON SP KOMBI
EIN RAUM VOLLER IDEEN

Er zeichnet sich durch sein beeindruckendes Platz-

angebot aus und Uberzeugt mit Neuheiten im
grof3en Stil. Beim Facelift des SEAT Leon SP Kombi
konnten die Ingenieur*innen ihre Kreativitdat voll
ausleben. Etwa bei der neuen Motorengene-
ration, die wahlweise als 115 PS starker 1.5 TSI
4 Zylinder mit Schaltgetriebe oder als e-TSI DSG
erhdltlich ist. Technisch ist der Leon SP Kombi in
jeder Hinsicht up to date: Das analoge Cockpit
wurde auch in der Style Ausstattung durch ein
digitales abgeldst, die Induktionsladeschale ladt
superflink mit 15 Watt, die Displays Uberzeugen
mit einem gréBeren Format von 10,4 Zoll beim
Mediasystem und 12,9 Zoll beim Navigationssystem.
Zudem ist die Touchbar dauerhaft beleuchtet.
Gute Sichtbarkeit ist wichtig und spricht auch fur
die optionalen Matrix-Scheinwerfer. Fir Sicher-
heit in Serie sorgen Parksensoren vorne und hinten,
Verkehrszeichenerkennung sowie Ablenkungs- und
Mduidigkeitserkennung. Fazit: Ein SEAT, der sich
sehen lassen kann.

FARB-HIGHLIGHT

Die Lackierung im prdgnanten Farbton Fjord-
Blau ist ein echter Hingucker. Ohne Aufpreis bei

allen neuen SEAT Leon Modellen!

Kraftstoffverbrauch kombiniert: 4,7 — 6,6 1/100 km;
CO,-Emissionen kombiniert: 120 - 151 g/km. Angaben
bei Spannbreiten in Abh&angigkeit von der gewdhlten
Ausstattung des Fahrzeugs. Stand 07/2024. Sym-
bolfoto.

AUDI Q6 E-TRON
DIE ZUKUNFT IN SERIE

Der Audi Q6 e-tron, das erste Serienmodell auf
der Premium Platform Electric (PPE), geht den
ndchsten Schritt in Richtung elektrischer Premi-
ummobilitdt — oder besser gesagt: er fahrt. Und
das ziemlich leistungsstark. So sorgen kompakte
und hocheffiziente Elektromotoren sowie eine
neu entwickelte, flach im Unterboden integrierte
800-Volt-Lithium-lonen-Batterie fiur eleganten
FahrspaB mit bis zu 638 Kilometern. Das
Modell zeichnet sich aber nicht nur durch eine
groBBe Reichweite aus, sondern durch effizientes,
schnelles Laden und eine Leistung von bis zu 285
kW. Auch beim Design setzt der Audi Q6 e-tron
neue MaBstdbe und vereint kraftvollen SUV-
Charakter mit progressiver Sportlichkeit und
eindrucksvollem Lichtdesign. Ein wahres Kunst-
stick auf vier R&dern, das durch die auf die
Insass*innen zugeschnittene Innenraumarchitektur
mit funktionellen, hochwertigen Materialien und
grofBzUgigem Platzangebot auf direktem Weg in
die Zukunft fahrt.

PLATZ-HIGHLIGHT

Unter der Fronthaube versteckt sich zusatzlicher
Stauraum mit 64 Litern - beispielsweise optimal fur
das Verstauen des Ladekabels.

Stromverbrauch kombiniert: 16,6 — 20,6 kWh/100 km;
CO,-Emissionen kombiniert: O g/km. Angaben bei
Spannbreiten in Abhdngigkeit von der gewdhl-
ten Ausstattung des Fahrzeugs. Stand 07/2024.
Symbolfoto.
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VW GOLF
PROGRESSIVES DENKEN

Er erfindet sich seit 50 Jahren immer wieder neu
und bleibt doch unverkennbar der VW Golf. Auch
die neue Evolutionsstufe der achten Generation
kennt nur eine Richtung: vorwarts. Clevere Ideen
sorgen fir ein Plus an Effizienz, Komfort und
Wertigkeit. Wer hinter dem Steuer Platz nimmt,
darf sich auf die neuesten Infotainmentsysteme
mit noch schnelleren Prozessoren und einem frei-
stehenden Touchscreen freuen. Auch IDA ist da.
Der Sprachassistent hilft, Klimaanlage, Telefon
und Navigation zu steuern und Infos wie den
Flugplan online abzurufen. Keine Winsche offen
ldsst auch die Antriebspalette. Neben TSI, TDI
und eTSI Mild-Hybrid ergdnzen zwei neue Plug-in-
Hybride mit rund 100 Kilometern rein elektrischer
und 900 Kilometern Gesamtreichweite das Ange-
bot. Und wie sieht es mit den Ladezeiten aus?
Kein Thema dank DC-Schnellladefunktion. Damit
wird der Bestseller seiner Vorreiterrolle einmal

mehr gerecht.

KREATIV-HIGHLIGHT

Ldsst den Golf erstrahlen: Erstmalig ist optio-
nal ein illuminiertes Logo in der modifizierten
Frontpartie verfigbar.

Kraftstoffverbrauch: 0,3 - 7,9 I/100 km; Stromver-
brauch: 14,7 - 20,6 kWh/100 km; CO,-Emissionen:
6 - 180 g/km. Stand 07/2024. Symbolfoto.

VW ID. BUZZ MIT LANGEM RADSTAND
EINFALLE FUR ALLE FALLE

Fur alle, die gern mehr vom Leben haben: Beim
brandneuen ID. Buzz mit langem Radstand
wurden zahlreiche smarte Einfdlle in die Tat um-
gesetzt. Neben dem Zuwachs bei Karosserieldnge
und FuBBraum bringt er ein Mehr an Reichweite,
Beschleunigung und Kraft beim Ziehen von Lasten
mit. Méglich macht das die neue Hochvoltbat-
terie. Bis zu 472 Kilometer legt der vollelektrische
Bus ohne Ladestopp zuriUck. Ein weiteres High-
light des ID. Buzz mit langem Radstand ist das
optionale elektrische Panoramadach ,Smart
Glas", welches auf Wunsch in den Privacy-
Modus mit Licht- und Wdrmeschutz wechseln
kann. Immer schdn flexibel bleiben, lautet das
Motto. Kein Wunder also, dass hier dank optionaler
dritter Sitzreihe bis zu sieben Personen Platz fin-
den. Dass diese Sitze bei Bedarf rasch ausgebaut
werden kdnnen, Uberrascht wohl niemanden. So
entstehen bis zu 2.469 Liter Laderaumvolumen -

perfekt fir spontane Abenteuer.

TECHNOLOGIE-HIGHLIGHT

Er Ubernimmt mehr und mehr Aufgaben. Der
ID. Buzz mit langem Radstand bietet Neuheiten
wie ferngesteuertes Einparken per Smartphone.

Stromverbrauch: 20,1 - 23,3 kWh/100 km; CO,-Emissio-
nen: O g/km. Stand 07/2024. Symbolfoto.

SKODA KODIAQ
MOBILITAT NACH MASS

Die zweite Generation des Skoda Kodiaq ist ein
echtes Ideenfeuerwerk auf vier Radern, wenn
es um individuell kombinierbare Ausstattungen
und technische Finessen geht. Beim Interieur-
Konzept werden Nachhaltigkeit und Design
grof3geschrieben und mittels recycelter Texti-
lien, umweltfreundlich gegerbten Leders und
einer optisch aufgerdumten Mittelkonsole
umgesetzt. AuBerdem erlauben neue Smart-
Dials, die haptische Steuerungselemente mit
einem 32-Millimeter-Display kombinieren, eine
zukunftsweisende, intuitive Bedienung. Apropos:
Noch mehr Zukunftsmusik bringen die fUnf ver-
schiedenen Antriebsoptionen, die alle Sticke
spielen. Zur Verfigung stehen zwischen 110 kW
(150 PS) und 150 kW (204 PS) - inklusive
einer erstmals fUr den Kodiag angebotenen
Motorisierung mit Plug-in-Hybridantrieb, der
Uber 100 Kilometer elektrische Reichweite
aufweist. So wird individuelle Mobilitagt im

wahrsten Sinne des Wortes erfahrbar.

SPORT-HIGHLIGHT

Zur eigens kreierten Sportline firs Interieur
gehdren markante Sportsitze mit integrierten
Kopfstitzen sowie schwarzen Bezigen mit
Kontrastndhten.

Kraftstoffverbrauch: 0,4 - 7,6 1/100 km; Stromver-
brauch: 17,5 - 23,8 kWh/100 km; CO,-Emissionen:
10 =192 g/km. Angaben bei Spannbreiten in Abh&ngig-
keit von der gewdhlten Ausstattung des Fahrzeugs.
Stand 07/2024. Symbolfoto.

PORSCHE MACAN
ELEKTRISIERENDER AUFTRITT

Seine Optik beflUgelt unsere Fantasie, seit die
erste Generation auf den Markt kam. Jetzt setzt
der Porsche Macan abermals neue MaBstdbe.
Nicht nur mit dem gescharften Design, sondern
auch mit E-Performance auf Top-Niveau. Das
erste vollelektrische SUV von Porsche - verfigbar
als Macan 4 und als Macan Turbo — punktet mit
bis zu 470 kW (639 PS) Overboost-Leistung und
einem Drehmoment von 1130 Nm. In der Turbo-
Variante beschleunigt das SUV in 3,3 Sekunden
auf 100 km/h. Damit bestatigt das Fahrerlebnis,
was das Design verspricht: Auch elektrifiziert ist
der Macan ein lupenreiner Sportwagen. Und zwar
einer mit hoher Alltagstauglichkeit. Das Allrad-
SUV hat in der zweiten Generation an Laderaum
zugelegt und stellt mit bis zu 1.348 Litern viel
Platz bereit. 2.000 Kilo Anhdngelast runden den
Nutzwert ab, wdhrend das neue Bedienkonzept
inklusive Augmented-Reality-Technologie jede

Fahrt zum Genuss macht.

REICHWEITEN-HIGHLIGHT

Bis zu 613 Kilometer Reichweite erzielt die 100 kWh-
Batterie. Eine Schnellladung pusht sie in nur
21 Minuten von zehn auf 80 Prozent.

Macan Modelle - Stromverbrauch kombiniert:
17,9 - 21,1 kWh/100 km; CO,-Emissionen kombi-
niert: O g/km. Stand 07/2024. Symbolfoto.




Sicheres Fahrverhalten, Cashback
auf die Versicherungsprdmie, span-

FAH Rs PASS: nende Gewinnchancen, aber vor
™ allem kreativer Fahrspaf3 auf jedem

Kilometer - das garantiert die Smart

M IT s I C H E R H E IT! Driver App. Was als einfache Fahr-

stil-App begann, ist inzwischen ein

unverzichtbarer Begleiter. Allen
voran begeistert der neue Goodie

Die Smart Driver App
macht's maoglich

Store, in dem man Punkte gegen Heif3-
getrénke, Merchandise-Artikel der
VW Konzernmarken, Eventtickets
und vieles mehr eintauschen kann.

DIE FEATURES DER
SMART DRIVER APP

Smarter fahren,
Geld sparen

Monatlich werden bis
zu 20 % Kaskoprdamie 6®

rickerstattet

Monatliche Challenges
Tolle Preise gewinnen

h hall
" Jahreschallenge

THL | ke » KGr zum Smart Driver

. e des Jahres
Fahrstilanalyse und A A

personalisierte Tipps ————e otsamt e

FOr wertvolles 4 e W 2 a Goodie Store

Feedback AT Mit jeder Fahrt punkten
: : und Goodies einfahren

Wetter-Updates N

und Online- @ l{\_\-\,

Schadenmeldungen

Zur sicheren
Zielerreichung

Green Score

@/j Umweltfreundlich

unterwegs

IN KURZE VERFUGBAR:
Community Challenges - Freunde und Freundinnen herausfordern

und gemeinsam die Straf3en sicher machen.

|
Die Smart Driver App gleich herunterladen und exklusiv /-s

200 Willkommenspunkte fUr den Goodie Store erhalten.
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Sabrina wurde Gber eine Freundin auf die
App aufmerksam, lernt sie seit ein paar
Monaten kennen und steigert bei jeder
Fahrt ihren Score.

,Die Smart Driver App ist fir mich wie

ein digitaler Fahrcoach, denn nach jeder
Fahrt bekommt man Feedback und eine
Punktebewertung. Da strengt man sich
bei der ndchsten Fahrt gleich doppelt
an, sich zu steigern oder den guten Score
zu halten. Noch mehr SpalB3 machen mir
bereits jetzt die monatlich wechselnden
Challenges. Hier kann man sich dann
selbst beweisen, dass man den Anfor-
derungen der Challenge gewachsen ist.
Natuirlich sind auch die Preise, die es zu
gewinnen gibt, ein Ansporn! Denn auch
for Nicht-Versicherungskund*innen wie
mich bietet die App reichlich Vorteile",
so Sabrina.
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Elisabeth ist Porsche Bank Versicherungs-
kundin und nutzt die Smart Driver App
bereits seit einigen Jahren im Alltag.

.Mit einer App meine Versicherungs-

préamie um bis zu 20 % reduzieren? Das
musste ich ausprobieren. Und die App
halt, was sie verspricht. Durch die Ein-
sicht in jede Fahrtaufzeichnung und die
detaillierten Statistiken lernt man seinen
eigenen Fahrstil schnell kennen. Kleine
Schwdchen zeichnen sich rasch ab und
die App hilft mit Tipps bei der Verbesse-
rung. Es ist spannend zu sehen, wie selbst
minimale Verdnderungen den Punktescore
positiv beeinflussen. Das motiviert un-
gemein. Vor allem, weil man die Punkte
zusdtzlich im Goodie Store gegen tolle
Preise, Gutscheine oder Events einlosen
kann. Mittlerweile gehért der Blick in die
Smart Driver App fest zu meinem Tages-
ablauf”, so Elisabeth.



https://www.porschebank.at/produkte/versicherung/smart-driver/
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SHARING IS CARING
Das gilt nicht nur fUr das Angebot von sharetoo, sondern auch im

Team. Eine offene Unternehmenskultur, die Ideen willkommen

FLEXIBEL
UNTERWEGS
MIT SHARETOO

heit, ist Grundlage fur einzigartige Lésungen. Christian Ganss
erzahlt der neuen Kollegin vom vielfdltigen Angebot bei
sharetoo, mit dem man Wartezeiten aufs neue Auto Uber-
bricken, Modelle testen und Fahrzeuge fur Stunden, Tage oder

Monate - z. B. nach saisonalen Prdaferenzen — mieten kann.

Ein Tag mit Key Account Manager
Christian Ganss
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13:00 MOBILITAT NACH MASS
TYC{{EW szv\’de Bei Firmen hoéren Christian Ganss und die sharetoo
WY Kolleginnen und Kollegen genau hin, um das Angebot
'BCYWCWW@Z noch individueller anzupassen. Hard- und Software-
KJ;\:LOV\’ I6sungen schaffen dabei alle Rahmenbedingungen, um die

jeweilige Flotte neu zu verwalten: FUhrerscheinchecks,
Auslastungsoptimierung, Fahrtenbuch oder Corporate
Carsharing - fast alles ist moglich. Dazu gibt's innovative

Ideen, wie eine unverbindliche Testaktion.

GANZ EINFACH AM HANDY o ) o
. : Das meiste ldsst sich bei sharetoo unkompliziert und servicefokus- e
. siert am Mobiltelefon buchen. Vor allem im Businessbereich werden

die Mobilitatskonzepte auf die Kundinnen und Kunden individuell

© iStock/Experiencelnteriors

¢ : zugeschnitten. Dabei sind fur Christian Ganss Begeisterung fur

* Seitzo ; g Autos, Lésungsorientierung und Innovationsfreude essenziell.

P ;{ﬂhrew m 3 NUTZEN STATT BESITZEN

otiven Berei P 7]
ereich titig ° Bei sharetoo - einem Produkt der

c Leidewsma-ft fitr Autos Porsche Bank — hat man es sich zur Auf-

wnd tnteresse g deren gabe gemacht, Autos effizienter, flexibler

e-fﬁziewterNutZuwg und nachhaltiger nutzbar zu machen. 0 \/\'9\'

Ganz im Kontext innovativer Mobilitat 1}\’"9 0t w

© Begelsterter Radfahrer

sollen sie nur zum Einsatz kommen, wenn
und Fu‘&baLLspLeLer

man sie aktiv braucht. So werden Steh-

Vater von zwei Sshmen 1 zeiten minimiert. Zum Angebot zdhlen

sharetoo Carsharing, sharetoo Autoabo

. Ffzuer und Flammee fir sowie Europcar.
Christian Ganss sie ereativewnc i
EY‘fM.LLum,g wmoderney

MobLLLtﬁtsbediirfwisse

groBerer Bedeutung sein. Wer weif3, vielleicht kann man in
i Zukunft online ein selbstfahrendes Auto buchen, das direkt zu
- y einem nach Hause kommt.
22 23

UND DIE ZUKUNFT?
Christian Ganss wagt den Blick in die Glaskugel: Ideenreichtum

© iStock/Ota Gebauer

und maBgeschneiderte Angebote werden kinftig von noch




KREATIVE SPUREN
HINTERLASSEN

Wie die Porsche Bank und Flottenkunde Atomic mit einem
vielseitigen Fuhrpark Weltmeister*innen auch abseits der

Piste ans Ziel bringen.

¥
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GEMEINSAM ERFOLGE EINFAHREN S

Atomic ist weltweit auf den Siegerpodesten ganz oben mit dabei. Doch was
macht das Unternehmen eigentlich im Sommer? Keineswegs die Skier hoch-
legen und sich auf dem Erfolg ausruhen. Vielmehr wird das ganze Jahr Gber
daran gearbeitet, bedeutende Top-Skisportler*innen mit fahrbaren Unter-
sdtzen auf hochster Performance-Ebene zu versorgen. Dazu zdhlen etwa
Ausnahmetalent Mikaela Shiffrin, Legende Hermann Maier oder Kinstler
Chris Benchetler.

Was fur Atomic die Skier sind , sind fUr das Flottenmanagement der Porsche
Bank die Fahrzeuge. Denn damit sich Mitarbeitende und Top-Athlet*innen
voll und ganz auf ihre Performance konzentrieren kénnen, hat die Porsche
Bank den Fuhrpark des Skisport-Unternehmens bestens im Blick. Dieser
bringt im Sommer wie im Winter das sportliche Ensemble von Atomic
verldsslich vom Start direkt zum jeweiligen Ziel.

24

Bernhard Zefferer,
Einkauf und Liefer-
kettenmanagement
Atomic

~Durch offene Diskussionen und

unkomplizierten, menschlichen
Umgang finden sich bei den

vielféltigen Herausforderungen
immer kreative Lésungen."”

Tim Armbruster,
Kreativdirektor

PERFORMANCE TRIFFT KREATIVE DNA

Bei Atomic ist der ,winning spirit", also der groBe Wunsch, Erste*r zu
sein, fester Bestandteil der DNA. Die enge Zusammenarbeit mit der
Weltspitze des Skisports und deren hoher Anspruch motivieren die
Mitarbeitenden jeden Tag neu, das Beste aus sich herauszuholen. Da-
bei geht es nicht nur um den rationalen Brand-Fokus wie technische
Entwicklung, Performance und Zahlen, sondern um einen gesunden
Mix aus Regelkonformitdt und dem Reiz, etwas anders zu machen. In
diesem Spannungsfeld entsteht Neues und Einzigartiges. Kreativitat

ist das, was Atomic von anderen unterscheidet und abhebt.

Ein Beispiel dafir ist etwa die
Atomic erfolgreiche Produktreihe Bent
bzw. Benchetler in Kollaboration
mit dem gleichnamigen Freeski-
+~Ab dem Moment, in dem man etwas tut, Profi. Das kreative Supertalent
wird man automatisch ein ,Creative’ und da liefert mit seiner Kunst die Motive
spielt es keine Rolle, ob Produktinnovation, und versorgt die Produktent-
Marketing-Team, in der Logistik oder ob man wickler*innen bei Atomic mit
den nevesten Ski baut. Ich glaube, diese wertvoller Performance-Infor-
Passion ist das Besondere." mation. Das Ergebnis dieser Zu-
sammenarbeit hat die Freeride-

Ski-Szene maBgeblich gepragt.
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nEs braucht genug

Freiheit, um bestehende

Produkte zu hinterfragen.

Um bei uns in der Kreation

zu arbeiten, muss man

auBerdem Skifahrer*in

oder Langl&dufer*in sein.”

Herbert Buchsteiner,
Vizeprdsident
Produktentwicklung
Atomic

GUT ZU WISSEN:
Grundsétzlich wird bei Atomic im Schnitt
Uberlappend an bis zu drei Kollektionen
gleichzeitig gearbeitet.

GEMEINSAM NEUES SCHAFFEN

Atomic ist ein Unternehmen mit vielen verschiedenen
Aufgaben und entsprechend vielfdltigen Bereichen wie
Produktion, Instandhaltung, Rennstall und Service sowie
BUro und Verwaltung. Darum wird bei der Zusammen-
stellung des Fuhrparks auf den richtigen Mix an PKWs
und Bussen sowie auf die Einbindung von E-Mobilitat
geachtet. Zusdtzlich spielen flexible Leasing-, War-
tungs- und Versicherungskonzepte eine Rolle, um sicher,
umweltfreundlich und kostenginstig unterwegs zu sein.
All diese Bedirfnisse werden mit der Porsche Bank als
langjahrigem Partner optimal abgedeckt. Durch engen
Kontakt und offenen Austausch entstehen gemeinsam
kreative L&ésungen, die Spuren hinterlassen und neue
MaBstdbe setzen.

PODCASTS

FUr mobile Menschen

Ohren auf und los geht's auf der ,,Road to Creativity".
Mit jeder Menge Treibstoff fiirs Gehirn!

&

Augen zu z

KUnstler*innen entdecken und
die eigene Inspiration entfa-
chen. Das kann man mit dem
Podcast von ,DIE ZEIT". Beim
Autofahren bitte nur mit offe-

nen Augen lauschen!

Gleich
eintauchen!

_____

&

Unerhért kreativ x

Wie entfaltet sich Kreativitat?
Welche Arten gibt es? Kann
jede*r kreativ sein? Der Podcast
von RMS Austria klart diese

Fragen mit spannenden Gdsten.

Gleich
reinhéren!

_____

Schreiben & Schreddern Ikl)
Achtung, Kunstspionage: Marc-
Uwe Kling blickt hinter die
Kulissen des kreativen Prozes-
ses —von Romanen Gber Comics

bis hin zum Songwriting.

Gleich
inspirieren lassen!

GEWINNSPIEL

Setzen Sie die beiden gesuchten Wérter zusammen
und gelangen Sie so zur Lésung.

1) Eine Fahigkeit, die uns Antrieb gibt.
Tipp: Schlagen Sie auf Seite 6 nach!

2) Besuchen Sie unsere
Website auf der Suche e
nach Lésungswort Nr. 2 BN

Tipp: Die Antwort steckt in der Uberschrift!

Lésungswort:

Wort 1 Wort 2
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Zu gewinnen gibt es einen Einstiegs-Fotokurs fir zwei

Personen. Weiters verlosen wir eine Sofortbildkamera und
das Buch ,,Dein kreatives Jahr” von Miriam Schelle.

Geben Sie das Loésungswort unter porschebank.at/
gewinnspiel ein oder schicken Sie es bis 30.11.2024 an:
Porsche Bank, Abteilung Marketing, Kennwort: Gewinn-
spiel, VogelweiderstraBe 75, 5020 Salzburg. Viel Glick!

Das Lésungswort der ,In Bewegung" — 2/2023 lautete
,Zwischen 6 und 36". Uber den Hauptpreis, einen Kurz-
urlaub auf der Donau, freut sich Beata Koller aus
Neusiedl am See. Gratulation!

Sie kédnnen bis 30.11.2024 am Gewinnspiel teilnehmen. Mitarbeitende der Porsche Holding und ihre Angehdrigen sind von der Verlosung ausgeschlossen. Die Gewinnerinnen
bzw. Gewinner werden von der Porsche Bank AG verstandigt. Wenn die Gewinnerin bzw. der Gewinner sich nach Verstdndigung nicht bis sp&testens 31.01.2025 rickmeldet

oder nicht kontaktiert werden kann, wird eine andere Gewinnerin bzw. ein anderer Gewinner ermittelt. Die Teilnehmenden erklaren sich im Fall eines Gewinns mit der

Verdffentlichung ihres Namens und Wohnorts einverstanden. Der Preis wird einmal ésterreichweit ausgespielt. Der Rechtsweg und die Barabldse sind ausgeschlossen.


https://porschebank.at/
gewinnspiel
https://rms-austria.at/unerhoert-kreativ
https://www.zeit.de/serie/augen-zu
https://www.ardaudiothek.de/sendung/schreiben-und-schreddern/12946915/
https://www.porschebank.at/news/raum-fuer-spontanitaet-wie-improvisation-kreatives-denken-foerdert
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